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REGULAMIN PROGRAMU AFILIACYJNEGO MFA TRADERS

Niniejszy Regulamin okresla zasady uczestnictwa w Programie Afiliacyjnym prowadzonym przez
My Funding Account Prosta Spotka Akcyjna z siedziba w Katowicach przy Al. W. Korfantego
138A, 40-156 Katowice, wpisana do rejestru Krajowego Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy
Katowice-Wschoéd, Wydzial VIII Gospodarczy KRS pod numerem KRS: 0001023771, NIP:
6343021300, o kapitale akcyjnym w wysokosci 2 060 948,00 z1 (dalej: ,,MFA” lub ,,Organizator”).

Regulamin jest dokumentem publikowanym na stronie internetowej i okredla zasady udzialu w
Programie Afiliacyjnym. Akceptacja Regulaminu przez osobe dokonujaca rejestracji w Programie
(w trybie ,self-serve”) stanowi zawarcie umowy o udzial w Programie na warunkach
standardowych, bez koniecznosci podpisywania odrebnej umowy.

MFA moze réwniez zawiera¢ z wybranymi Partnerami indywidualne umowy/warunki szczegélne
(;,Umowa Indywidualna”), ktére okreslaja odmienne parametry wspolpracy (np. stawki, rabaty,
wyjatki) — w takim przypadku postanowienia Umowy Indywidualnej majg pierwszenstwo przed
postanowieniami Regulaminu w zakresie w niej uregulowanym.)

1. Postanowienia ogdlne
1. Organizatorem Programu jest My Funding Account Prosta Spoétka Akcyjna z siedziba
w Katowicach przy Al. W. Korfantego 138A, 40-156 Katowice, wpisana do rejestru Krajowego
Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy Katowice-Wschod, Wydzial VIIT Gospodarczy KRS pod
numerem KRS: 0001023771, NIP: 63430213006, o kapitale akcyjnym w wysokosci 2 060 948,00 zt
(dalej: ,,MFA”).Program umozliwia Partnerom promowanie produktéw MFA dostepnych na
mfatraders.com, w szczegdlnosci: ,,MFA Challenge” oraz ,,MFA Instant” (dalej facznie:
»Produkty”).
2. Program jest skierowany do: (a) podmiotéow prowadzacych dziatalno§é gospodarcza (B2B) oraz
(b) 0séb fizycznych (w tym prowadzacych dzialalno$¢ nierejestrowana), ktore sa rezydentami
podatkowymi panstw, w ktorych MFA $wiadczy uslugi i dopuszcza wspolprace afiliacyjna, z
wylaczeniem jurysdykcji wskazanych jako niedozwolone/zakazane w obowiazujacym Regulaminie
Swiadczenia Ustug MFA (OWU) dostepnym na stronie mfatraders.com (,,Kraje Zakazane”).MFA
moze w kazdym czasie odméwi¢ dopuszczenia do Programu lub wyplaty prowizji w odniesieniu
do Partneréw z okreslonych jurysdykcji z przyczyn compliance, sankcyjnych, AML lub
operacyjnych, niezaleznie od postanowien zdania poprzedzajacego). W razie sprzecznosci
pomiedzy Regulaminem a Umowa/Warunkami Szczegblnymi, pierwszefistwo maja postanowienia
Umowy/Warunkéw Szczegdlnych.
3. Akceptacja Regulaminu jest rownoznaczna z akceptacja Wytycznych Marketingowych
stanowiacych zalacznik nr 1 oraz integralng czes$¢ Programu.

2. Definicje
Partner / Afiliant — podmiot B2B lub Osoba Fizyczna , ktéry przystapit do Programu poprzez
rejestracije 1 akceptacje Regulaminu (tryb standardowy) albo na podstawie Umowy Indywidualnej;
MFA moze odméwic aktywacji lub zawiesic¢ udzial zgodnie z Regulaminem.
Klient — osoba nabywajaca Produkt MFA.
Kod Rabatowy — indywidualny kod przypisany Partnerowi, zawierajacy: (i) rabat dla Klienta oraz
(i) stawke prowizji dla Partnera.

Strona].




I} NFA

TRADERS

Warunki Standardowe — parametry Programu obowiazujace Partneréw w trybie standardowym
(w szczegdlnosci: standardowy Rabat dla Klienta i standardowa Stawka Prowizji), wskazane w
Regulaminie.

Cena Bazowa — cena Produktu przed rabatami.

Cena po Rabacie — cena Produktu finalnie platna przez Klienta po zastosowaniu Kodu
Rabatowego decydujacego zgodnie z zasada ,,last code wins” oraz po uwzglednieniu zasad akcji
promocyjnych MFA, przy czym rabaty nie sumujq sig, o ile MFA wyraznie nie postanowi inaczej
dla danej akcji

Transakcja Kwalifikowana — zakup Produktu z uzyciem Kodu Rabatowego Partnera, optacony
skutecznie, nieanulowany, niezwrécony, nieobjety chargebackiem i nieuznany za Naduzycie.
Prowizja — wynagrodzenie Partnera obliczane procentowo od Ceny po Rabacie zgodnie z
Warunkami Standardowymi albo — jezeli zawarto Umowe Indywidualng — zgodnie z ta Umowa
Indywidualna.

Okres Weryfikacji (Hold) — okres wstrzymania zatwierdzenia i/lub wyplaty Prowizji w celu
weryfikacji Transakcji, w szczegdlnosci pod katem zwrotow, chargebackéw, Naduzy¢ i ryzyk
compliance. Hold liczony jest od dnia zakupu Produktu przez Klienta i wynosi co do zasady 30 dni
kalendarzowych, chyba ze MFA wskaze inaczej w Regulaminie lub wydtuzy go w przypadkach
okreslonych w Regulaminie

Naduzycie (Fraud) — dzialania opisane w pkt 17 Regulaminu.

Platforma — platforma MFA dostepna pod adresem platform.mfatraders.com.

Konto Afiliacyjne — konto Partnera w Platformie przeznaczone do prezentowania prowizji i
sktadania wnioskow o wyplate.

Waluta Rozliczeniowa — waluta, w ktérej MFA prowadzi ewidencje Prowizji na Koncie
Afiliacyjnym i/lub dokonuje wyptat. Waluta Rozliczeniowa jest co do zasady USD ( dolar
amerykanski), o ile MFA nie wskaze innej waluty dla danego Partnera lub wyplaty

Informacje Poufne — wszelkie informacje niepubliczne uzyskane przez Partnera w zwiazku z
Programem, w szczegllnosci: parametry Kodéw Rabatowych (rabat/prowizja), raporty
prowizyjne, dane o sprzedazy/konwersjach i Zrédlach ruchu, zasady antyfraud, wymagania
KYC/AML, informacje techniczne o Platformie, know-how i informacje handlowe MFA lub
podmiotéw powigzanych.

Tresci Partnera — wszelkie materialy (w tym wideo, grafiki, zdjecia, teksty, recenzje, posty,
reklamy) wytworzone, publikowane lub wykorzystywane przez Partnera w zwiazku z promocja
Produktéow w ramach Programu.

3. Przystapienie do Programu i dopuszczenie Partnera

1. Partner moze przystapic do Programu w trybie standardowym poprzez: (a)
rejestracje/zgloszenie w Platformie oraz (b) akceptacje Regulaminu (np. checkbox). Z chwila
akceptacji Regulaminu dochodzi do zawarcia umowy o udzial w Programie na Warunkach
Standardowych, bez koniecznosci podpisywania odr¢bnej umowy.

2. Po przystapieniu w trybie standardowym MFA udost¢pnia Partnerowi Konto Afiliacyjne oraz
przypisuje Kod Rabatowy zgodnie z Warunkami Standardowymi, z zastrzezeniem pkt 4—6 ponizej.
3. MFA moze zawrze¢ z Partnerem Umowe Indywidualng okreslajaca odmienne parametry (np.
rabat, stawke prowizji, wyjatki marketingowe, wylacznosé). W takim przypadku Umowa
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Indywidualna ma pierwszenstwo przed Warunkami Standardowymi w zakresie w niej
uregulowanym.

4. MFA moze odmowi¢ aktywacji, ograniczy¢ zakres uczestnictwa albo zawiesi¢c Konto
Afiliacyjne/kod z waznych przyczyn, w szczegblnosci z przyczyn compliance, bezpieczefistwa,
ryzyka naduzy¢, sankcji, naruszet Regulaminu/Wytycznych lub ochrony reputacii.

5. MFA utrwala informacje dotyczace akceptacji Regulaminu (m.in. identyfikator konta, date i
godzine akceptacji, informacje techniczne) i moze wykorzystywac je jako dowdd przystapienia do
Programu.

0. Partner zobowiazuje si¢ podawaé prawdziwe i aktualne dane, a w razie zmiany danych —
zaktualizowac je w Platformie.

4. KYC/AML, sankcje i zgodno$¢

1. MFA stosuje procedury weryfikaciji Partneréw, w tym procedury KYC/AML oraz weryfikacje
sankcyjne, zgodnie z obowigzujacymi przepisami prawa, regulacjami wewnetrznymi MFA oraz
wymogami podmiotow wspotpracujacych z MFA.

2. Warunkiem wyplaty prowizji (akceptacji Wniosku o Wyplate) jest pozytywne zakofczenie
wetyfikacji KYC/AML oraz dostarczenie dokumentéw i informacji wymaganych przez MFA.
MFA przekazuje Partnerowi liste¢ wymaganych informacji/dokumentéw oraz instrukcje ich
dostarczenia.

3. Partner moze posiadac¢ aktywne Konto Afiliacyjne 1 Kod Rabatowy oraz nalicza¢ prowizje w
trybie standardowym przed ukoticzeniem KYC/AML, z zastrzezeniem, ze do czasu pozytywnego
zakoficzenia KYC/AML prowizje maja charakter ewidencyjny, a MFA moze wstrzymaé ich
zatwierdzanie 1 wyplate.

4. W przypadku niedostarczenia wymaganych dokumentéw lub nieukofczenia KYC/AML w
terminie wskazanym przez MFA: (a) MFA odrzuci lub wstrzyma Wniosek o Wyplate, oraz (b)
MFA moze zawiesi¢ Konto Afiliacyjne lub ograniczy¢ funkcjonalnosci Programu do czasu
spelnienia wymogow.

5. Partner nie nabywa roszczenia o wyplate prowizji przed spelnieniem wymogéw KYC/AML
oraz przed zatwierdzeniem prowizji zgodnie z Regulaminem.

6. MFA moze w kazdym czasie zada¢ aktualizacji danych i dokumentéw (ciagla weryfikacja) oraz
moze zazadaé przeprowadzenia KYC/AML przed wyplata lub wezesniej, jezeli jest to uzasadnione
ryzykiem AML/sankcyjnym, bezpieczenstwem lub przeciwdzialaniem naduzyciom.

7. MFA moze odméwi¢ wyplaty lub rozwigzaé umowe/uczestnictwo, jezeli jest to wymagane
przepisami prawa, decyzja organu lub uzasadnione ryzykiem AML/sankcyjnym — bez obowiazku
ujawniania szczegétowych podstaw, jezeli ujawnienie byloby niedopuszczalne prawnie lub
mogloby utrudni¢ dziatania zgodnosci.

8. MFA moze odmoéwi¢ wyplaty oraz usunaé/wyzerowaé saldo prowizji ewidencyjnych, jezeli
Partner nie ukoficzy KYC/AML w terminie 45 dni od pierwszego Wniosku o Wyplate albo od
wezwania MFA, o ile jest to dopuszczalne prawem oraz uzasadnione wzgledami
compliance/antyfraud.
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5. Licencja na Tre$ci Partnera
1. Partner udziela MFA niewylacznej, nieodplatnej licencji (z prawem do udzielania sublicencji
podmiotom powigzanym MFA oraz dostawcom ustug marketingowych/IT dziatajacym na rzecz
MFA) na korzystanie z tresci 1 materialéw wytworzonych lub wykorzystywanych przez Partnera w
zwiazku z promocja (,, Tresci Partnera”).
2. Licencja jest udzielona na terytorium calego §wiata i obejmuje w szczegolnosci utrwalanie,
zwielokrotnianie, publiczne udostepnianie w Internecie, wykorzystanie w reklamie (w tym platnej),
social mediach, na stronach internetowych, w newsletterach i materialach promocyjnych MFA.
3. MFA moze dokonywac technicznych i marketingowych modyfikacji TreSci Partnera
(kadrowanie, skracanie, zmiana formatu, napisy, tlumaczenie), bez naruszania dobrego imienia
Partnera.
4. Licencja jest udzielana na czas trwania Umowy oraz przez 5 lat po jej rozwiazaniu w zakresie
Tresci Partnera wytworzonych w czasie obowigzywania Umowy.
5. Partner o§wiadcza, ze posiada prawa i zgody niezbedne do udzielenia licencji (w tym zgody
0s6b wystepujacych w Tresciach Partnera) oraz ze Tresci Partnera nie naruszaja praw osob trzecich.

6. Audyt, weryfikacja zrodel ruchu i wspétpraca
1. MFA ma prawo weryfikowa¢ zgodno§¢ dziatan Partnera z Regulaminem 1 Wytycznymi, w tym
weryfikowa¢ zrédla ruchu, metody promocji, poprawnos¢ oznaczen reklamowych, zgodnosé z
zakazami (np. brand-bidding, niedozwolone jurysdykcje) oraz wystepowanie Naduzy¢.
2. W ramach weryfikacji MFA moze Zada¢ od Partnera informaciji i materialéw racjonalnie
niezbednych do oceny zgodnosci, w szczegélnosci: (i) listy kanaléw promocii, (ii) przyktadéw
kreacji/reklam, (iii) danych o kampaniach (np. zakres stéw kluczowych, ustawienia targetowania),
(iv) potwierdzen posiadania praw do Tresci Partnera, (v) wyjasnient dotyczacych nietypowych
wzorcdéw ruchu/konwersii.
Partner zobowiazuje si¢ przekaza¢ wymagane informacje w terminie wskazanym przez MFA (nie
krotszym niz 3 dni robocze, chyba ze charakter sprawy uzasadnia kroétszy termin), a takze
wspdlpracowac w dobrej wierze przy wyjasnianiu watpliwosci.
Brak wspotpracy, odmowa udzielenia informacji lub podanie informacji nieprawdziwych moze
skutkowa¢ wstrzymaniem zatwierdzania prowizji, wstrzymaniem wyplat, zawieszeniem Konta
Afiliacyjnego, dezaktywacja Kodéw lub zakoniczeniem uczestnictwa Partnera w Programie.

7. Poufnos¢

1. Partner zobowigzuje si¢ zachowac w poufnosci Informacje Poufne i wykorzystywac je wylacznie
w celu uczestnictwa w Programie.

2. Partner nie ujawni Informacji Poufnych osobom trzecim bez uprzedniej zgody MFA, z
wyjatkiem ujawnienia na rzecz doradcéw Partnera (prawnych/podatkowych/ksicgowych)
zwigzanych obowiazkiem poufnodci albo gdy ujawnienie jest wymagane przez prawo — wOwczas
Partner (o ile prawnie dopuszczalne) uprzednio poinformuje MFA.

3. Obowiazek poufnosci obowiazuje przez okres uczestnictwa w Programie oraz przez 5 lat po
jego zakonczeniu.

4. W przypadku naruszenia poufnosci MFA moze: (1) zawiesi¢ konto i kody Partnera, (ii) wstrzymac
wyplaty, (iif) dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogdlnych, a takze naliczy¢ kar¢ umowna, o ile
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5. Za naruszenie obowiazku poufnosci Partner zaplaci kar¢ umownag w wysokosci 10 000 PLN za
kazde naruszenie. Zaplata kary nie wylacza prawa MFA do dochodzenia odszkodowania
przewyzszajacego kare.

8. Zakaz dyskredytowania

1. Partner zobowiazuje si¢ powstrzymaé od publicznego rozpowszechniania tresci, ktore
bezprawnie naruszaja renome, dobre imi¢ lub wiarygodnos¢ MFA, podmiotéw powiazanych z
MFA oraz oséb dzialajacych w imieniu MFA, w szczegdlnosdci treSci nieprawdziwych,
wprowadzajacych w biad, zniestawiajacych lub ujawniajacych Informacje Poufne.
2. Postanowienie powyzsze nie ogranicza prawa Partnera do: (i) skladania do MFA reklamacji i
zgloszen w trybie niepublicznym, (i) publikowania rzetelnych opinii zgodnych z prawda i
nienaruszajacych poufnosci, (iif) wykonywania obowiazkéw wynikajacych z przepisow prawa.
3. W przypadku naruszenia MFA moze wezwac Partnera do usunigcia lub sprostowania tresci w
terminie wskazanym przez MFA (nie dluzszym niz 48 godzin), a Partner zobowigzuje si¢ do
wykonania wezwania.

9. Zwolnienie z odpowiedzialnosci
1. Partner zobowiazuje si¢ zwolni¢ z odpowiedzialnosci, broni¢ i zabezpieczy¢ MFA, jej spotke
dominujaca 1 podmioty powigzane oraz ich dyrektoréow, czlonkéw zarzadu, pracownikow,
wykonawcéw, przedstawicieli i agentow (facznie ,,Podmioty Zabezpieczane”) przed wszelkimi
roszczeniami oséb  trzecich, pozwami, postgpowaniami, zawiadomieniami tregulatora i/lub
dochodzeniami, odpowiedzialnoscia, grzywnami, karami, kosztami i wydatkami (w tym
uzasadnionymi kosztami obstugi prawnej) (facznie ,,Straty”) wynikajacymi z lub zwiagzanymi z: (i)
umyslnym dzialaniem niezgodnym 2z prawem, razacym niedbalstwem lub naruszeniem
Umowy/Regulaminu przez Partnera; (i) naruszeniem praw osob trzecich przez Tresci Partnera lub
dzialania marketingowe Partnera; (iii) naruszeniem obowiazkéw dot. reklamy, oznaczen,
jurysdykcji, antyfraud oraz brand-biddingu.
2. Ochrona pozostaje w mocy po rozwigzaniu Umowy.
3. MFA powiadomi Partnera o Stratach na pismie w rozsadnym terminie; brak powiadomienia nie
zwalnia Partnera z odpowiedzialnosci.
4. Partner prowadzi obrone, przy czym MFA moze uczestniczy¢ w obronie na wlasny koszt przez
wybranego pelnomocnika. Partner nie zawrze ugody bez uprzedniej pisemnej zgody MFA, jesli
ugoda (a) nie zwalnia w petni Podmiotéw Zabezpieczanych z odpowiedzialnosci lub (b) wymaga
od nich zaplaty, przyznania winy albo zobowiazan niepienieznych

10. Zakres promocji i brak umocowania

1. Partner promuje Produkty dostgpne na mfatraders.com zgodnie z aktualna oferta MFA oraz
dokumentami dotyczacymi Produktéw (w tym regulaminami/OWU Produktow).

2. Partner dziala we wlasnym imieniu i na wlasna odpowiedzialnos¢. Partner nie jest przedstawicielem,
agentem ani pelnomocnikiem MFA 1 nie jest uprawniony do skladania o§wiadczent woli w imieniu
MFA.

3. Zabronione jest w szczegdlnosci: (a) obiecywanie lub sugerowanie gwarantowanych zyskéw,
,pewnego wyniku” lub ,,pewnego zdania”, (b) modyfikowanie warunkéw Produktéw lub
udzielanie dodatkowych rabatéw poza Kodem, (c) podszywanie si¢ pod MFA lub tworzenie
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11. Kod Rabatowy, atrybucja i naliczanie Prowizji

1. MFA oferuje w ramach Programu dwa typy Produktow:
a) konta typu Challenge,
b) konta typu Instant.
Dla kazdego typu Produktu moga obowiazywaé odmienne parametry Kodéw Rabatowych.
2. Kazdy Kod Rabatowy posiada dwa parametry:
a) Rabat dla Klienta — procentowa znizka od ceny danego Produktu,
b) Stawka Prowizji Partnera — procent prowizji naleznej Partnerowi.
Prowizja jest naliczana wylacznie od Ceny po Rabacie, tj. ceny finalnie platnej przez Klienta po
zastosowaniu Kodu.
3. Warunki Standardowe dla Partneréw przystepujacych do Programu w trybie standardowym
(self-serve), o ile nie zawarto Umowy Indywidualnej, wynikaja z ponizszej ,,Puli Kodow
Standardowych”:
Tabela 1. Pula Kodow Standardowych — Challenge

Konta typu Challenge
Rabat dla Klienta % | Prowizja dla Partnera %

5 14,625

10 13

15 11,375

20 9,75

25 8,125

30 6,5

Tabela 2. Pula Kodéw Standardowych — Instant

Konta typu Instant
Rabat dla Klienta % | Prowizja dla Partnera %
5 3,9
7 2,6
10 1,3

4. Partner, po przystapieniu do Programu, moze zwrdécic si¢ do MFA o udostgpnienie jednego lub
kilku Kodéw Rabatowych z Puli Kodéw Standardowych dla wybranego typu Produktu
(Challenge/Instant). Przydzielenie Kodéw nastepuje w uzgodnieniu z MFA i polega na aktywacji
Kodéw w systemach MFA oraz przypisaniu ich do Konta Afiliacyjnego Partnera.
5. MFA moze wedlug wlasnego uznania:
e udostepnic¢ Partnerowi wigcej niz jeden Kod (np. osobny Kod dla Challenge i osobny Kod
dla Instant),
e odmowic udostepnienia niektorych Kodéw z Puli Kodow Standardowych,
e ograniczy¢ liczbe aktywnych Kodow lub czas ich aktywnosci, w szczegélnosci z przyczyn
compliance, przeciwdzialania naduzyciom, bezpieczenstwa, ryzyk reputacyjnych lub
operacyjnych.
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6. Zmiana Kodéw Rabatowych (w tym zmiana parametréw Rabatu i/lub Stawki Prowizji, dodanie
Kodéw albo dezaktywacja Kodow) jest mozliwa wylacznie po uprzednim kontakcie z MFA i
zlozeniu wniosku przez Partnera (w formie co najmniej e-mail lub poprzez funkcjonalnosé
Platformy, jezeli zostanie udostepniona). MFA rozpatruje wniosek wedlug wlasnego uznania i
moze, ale nie musi, wyrazi¢ zgod¢ na zmiang. Zmiana jest skuteczna wylacznie od chwili
aktywacji/aktualizacji Kodéw w systemach MFA.

7. Partner nie jest uprawniony do samodzielnej zmiany parametrow Kodéw ani do sugerowania
Klientom rabatéw lub warunkéw innych niz wynikajace z Kodow aktywnych w systemach MFA.
8. W przypadku konfliktu atrybucji (w szczegélnosci zastosowania wigcej niz jednego kodu
rabatowego, kodu Partnera i kodu MFA, kodéw réznych Partneréw lub kodu indywidualnego),
rozstrzyga zasada ,last code wins”, tj. dla celéw rabatu i prowizji decydujacy jest kod ostatnio
zastosowany w koszyku/checkout. Prowizja (o ile przystuguje) jest przypisywana Partnerowi,
ktorego Kod zostal ostatnio zastosowany, chyba ze Umowa Indywidualna stanowi inaczej lub
MFA zastosuje odmienne zasady w przypadku Naduzy¢.

9. MFA moze prowadzi¢ akcje promocyjne, stosowac¢ kupony i oferty czasowe oraz zmieniac
cenniki Produktow. Rabaty nie sumujg sig, o ile MFA wyraznie nie postanowi inaczej dla danej
akcji promocyjnej. W przypadku gdy Klient zastosuje wigcej niz jeden mechanizm rabatowy (np.
kod Partnera oraz promocjg), zastosowanie ma zasada z pkt 8, a Prowizja jest liczona od kwoty
finalnie zaplaconej przez Klienta po zastosowaniu kodu decydujacego zgodnie z pkt 8, z
uwzglednieniem ewentualnych korekt (zwrotéw/ chargebackéw) zgodnie z Regulaminem.

10. Przyktad obliczenia prowizji: Produkt Challenge - Cena Bazowa 1000 USD, Rabat 10% —
Cena po Rabacie 900 USD. Stawka Prowizji 13% — Prowizja 117 USD.

11. W przypadku zawarcia Umowy Indywidualnej, postanowienia Umowy Indywidualnej maja
pierwszefstwo przed Warunkami Standardowymi/Pula Kodéw Standardowych w zakresie, w
jakim okreslaja odmienne parametry Kodéw, stawki prowizji, rabaty, zasady atrybucji lub inne
warunki wspolpracy.

12. Dla celéw rozliczen wigzace sa wylacznie parametry Kodéw aktywnych w systemach MFA w
chwili dokonania zakupu przez Klienta oraz raporty prowizyjne udostepniane Partnerowi w
Platformie. Ustalenia nieodzwierciedlone w systemach MFA lub w Umowie Indywidualnej nie

stanowig podstawy do naliczenia prowizji.

12. Rozliczenia, hold, waluta rozliczeniowa, korekty i wyptaty

1. Prowizje sq ewidencjonowane na Koncie Afiliacyjnym Partnera w Platformie. Saldo ma charakter
informacyjny i obejmuje w szczegélnosci Prowizje o statusie ,,oczekujace”, ,,wstrzymane” oraz
»zatwierdzone”. Wymagalne do wyplaty sa wylacznie Prowizje ,,zatwierdzone” zgodnie z
Regulaminem.

2. Hold. Prowizja z tytulu Transakcji moze pozosta¢ w statusie ,,0oczekujaca” lub ,,wstrzymana”
przez okres Hold. Co do zasady Hold wynosi 30 dni kalendarzowych od dnia zakupu Produktu
przez Klienta. MFA moze wydtuzy¢ Hold lub wstrzymac¢ zatwierdzanie prowizji w szczegolnosci
w przypadku: (i) podejrzenia Naduzycia, (ii) zwickszonej liczby zwrotéw/chargebackow, (iii)
koniecznosci wyjasniefi/audytu zrédel ruchu, (iv) ryzyka compliance/sankcyjnego, (v) awatii lub

korekt systemowych.

Strona7




I} NFA

TRADERS

3. Waluta Rozliczeniowa. Prowizje sa ewidencjonowane i wypltacane co do zasady w Walucie
Rozliczeniowej. MFA moze — wedlug wlasnego uznania — umozliwi¢ wyplate w innej walucie, przy
czym w takim przypadku zastosowanie ma kurs wymiany stosowany przez bank/dostawce
platnosci obslugujacego MFA w dacie realizacji platnosci, chyba ze MFA wskaze inny sposob
przeliczenia.

4. Koszty ptatnosci i przewalutowania. Partner ponosi koszty bankowe i oplaty po stronie
Partnera. MFA ponosi koszty po swojej stronie. Oplaty bankéw posredniczacych, koszty
przewalutowania oraz inne koszty realizacji platnosci moga zostaé potracone z kwoty wyplaty lub
obciazaé Partnera — zgodnie z taryfami bankéw/dostawcow platnosci.

5. Korekty, zwroty i chargebacki. Jezeli po naliczeniu lub wyplacie Prowizji dojdzie do zwrotu,
chargebacku, anulowania Transakcji, cofnigcia platno$ci lub uznania Transakcji za

niekwalifikowana, MFA ma prawo do: (i) cofnigcia zatwierdzenia Prowizji, (ii) dokonania korekty
Prowizji w Koncie Afiliacyjnym, (iii) potracenia kwoty nienaleznej Prowizji z kolejnych Prowizji
lub wstrzymania wyplaty do czasu rozliczenia korekt.

6. Potracenia. MFA moze potraci¢ z naleznych Partnerowi wyplat/prowizji: (i) korekty z pkt 5,
(if) prowizje nienalezne, (iii) kary umowne przewidziane w Regulaminie, (iv) inne wymagalne
naleznosci MFA wobec Partnera — w zakresie dopuszczalnym prawem.

7. Raporty i reklamacje. Partner ma dostegp do raportéw prowizyjnych w Platformie. Partner
moze zglosi¢ zastrzezenia do raportu w terminie 7 dni od dnia udostepnienia danych w Platformie
(o ile Platforma przewiduje widok okresowy) lub od dnia powzigcia wiadomosci o
nieprawidlowosci. Zastrzezenia powinny wskazywaé co najmniej: okres, kwoty 1 opis zastrzezen.
Po bezskutecznym uplywie terminu dane raportowe uznaje si¢ za zaakceptowane.

3. Minimalny prég wyptaty. MEFA moze wprowadzi¢ minimalny prég wyptlaty (np. 100 USD) i
ujawni¢ go w Platformie; wniosek ponizej progu moze zosta¢ automatycznie odrzucony.

8. Warunek KYC/AML. Wyplata Prowizji wymaga spetnienia warunkéw KYC/AML i innych
warunkéw Regulaminu (w szczegdlnosci braku podejrzenia Naduzycia). Szczegdly okresla sekcja
KYC/AML.

13. Podatki, o§wiadczenia i dokumenty do wyptat

1. Partner ponosi wylaczna odpowiedzialnos¢ za rozliczenie podatkéw oraz innych naleznosci
publicznoprawnych zwiazanych z otrzymywanymi prowizjami, z zastrzezeniem obowiazkéw MEFA
wynikajacych z bezwzglednie obowiazujacych przepiséw prawa.

2. MFA moze zada¢ od Partnera zlozenia oswiadczen oraz dostarczenia dokumentéw niezbednych
do weryfikacji statusu Partnera oraz realizacji wyplat (w szczegdlnosci danych identyfikacyjnych,
danych rachunku bankowego, oswiadczen rezydencji podatkowej, statusu VAT, formularzy
wymaganych przez dostawce platnosci), a Partner zobowiazuje si¢ je dostarczy¢.

3.Jezeli z mocy prawa na MFA ciazy obowiazek poboru, potracenia lub odprowadzenia
podatku/zaliczki lub obowiazek raportowania wyplat, MFA jest uprawniona do dokonania
odpowiednich potracen z kwot naleznych Partnerowi oraz do wstrzymania wyplaty do czasu
otrzymania wymaganych dokumentéw/oswiadczen.

4. Brak dokumentéw lub watpliwosci co do poprawnosci danych uprawniaja MFA do odrzucenia
lub wstrzymania Wniosku o Wyplate do czasu wyjasnienia.
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14. Konto Afiliacyjne, raporty i rozliczenia przez Platforme

1. MFA  udostgpnia  Partnerowi Konto  Afiliacyjne w  Platformie pod adresem
platform.mfatraders.com. Konto Afiliacyjne stuzy do prezentowania naliczonych prowizji, ich
statusow (np. ,,oczekujace”, ,,zatwierdzone”, ,,odrzucone”) oraz do sktadania wnioskéw o wyplate
wynagrodzenia.

2. Saldo Konta Afiliacyjnego ma charakter ewidencyjny i informacyjny i nie stanowi rachunku
bankowego ani rachunku platniczego Partnera; roszczenie o wyplate powstaje wylacznie na
zasadach okreslonych w Regulaminie i Umowie/ Umowie Indywidualne;.

3. Dane prezentowane w Koncie Afiliacyjnym/Panelu stanowia podstawowe narzedzie
informacyjne Partnera. Jednocze$nie MFA zastrzega, ze ostatecznym zrédlem rozliczen sa dane
rozliczeniowe MFA oraz zasady kwalifikacji transakcji okreslone w Regulaminie i
Umowie/Umowie Indywidualnej (w tym weryfikacja zwrotow, chargebackéw oraz naduzy¢).

4. Partner moze zglosi¢ reklamacje dotyczaca raportow w terminie 7 dni od dnia udostepnienia
raportu za dany okres. Reklamacja powinna zawieraé co najmniej: okres, date, kwote, dostepny
identyfikator transakcji oraz opis zastrzezen.

15. Wnioski o wyptate (Withdrawal Requests)

1. Partner zleca wyplate wynagrodzenia poprzez zlozenie w Platformie wniosku o wyplate
(;,Wniosek o Wyplate”), wskazujac co najmniej: (a) kwote wyplaty oraz (b) dane niezbedne do
realizacji platnosci (np. rachunek bankowy, waluta, dane odbiorcy) oraz (c) inne informacije
wymagane przez Platforme/MFA.

2. Zlozenie Wniosku o Wyplate nie oznacza automatycznego powstania roszczenia o wyplate.
MFA moze zaakceptowac lub odrzuci¢ Wniosek o Wyplate.

3. MFA moze odrzuci¢ lub wstrzymaé Whniosek o Wyplate w szczegdlnodci, gdy: (a) nie spetniono
warunkéw wyplaty (np. prog, brak zatwierdzenia prowizji po Hold), (b) istnieje podejrzenie
Naduzycia lub potrzeba audytu Zrédet ruchu, (c) wystepuja zwroty/chargebacki lub ryzyko korekt,
(d) nie ukoniczono lub nie zaktualizowano procedur KYC/AML, (e) dane wyplaty sa niezgodne
lub wyptata moglaby narusza¢ prawo (w tym AML/sankcje).

4. W przypadku akceptacji Wniosku o Wyplate przez MFA kwota wyplaty jest odejmowana od
aktualnego salda Konta Afiliacyjnego (z uwzglednieniem ewentualnych korekt i potracen zgodnie
z Regulaminem/Umowa).

5. MFA moze wstrzymac realizacje wyplaty mimo akceptacji Wniosku o Wyplate, jezeli po
akceptacji ujawnia si¢ okolicznosci uzasadniajace wstrzymanie (np. podejrzenie fraudu, zadanie
organu, blokada AML/sankcyjna, blad w danych ptlatniczych). O ile dopuszczalne prawnie, MFA
poinformuje Partnera o przyczynie wstrzymania w rozsadnym terminie.

6. Partner ponosi odpowiedzialno$¢ za prawidlowosé danych platniczych podanych we Wniosku
o Wyplate.

16. Kanaty promocji, agregatory kuponéw i brand-bidding

1. Partner moze promowaé Produkty w kanatach dozwolonych zgodnie z Umowa i Wytycznymi
Marketingowymi (Zalacznik nr 1).

2. Zakazane sa w szczegolnosci: spam, cold mailing bez wymaganych zgdd, kupowanie baz,
boty/click-fraud, wprowadzanie w blad, podszywanie si¢ pod MFA.
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3. Agregatory kuponéw saq dozwolone wylacznie po uprzedniej pisemnej zgodzie MFA (w tym e-
mail) udzielonej co najmniej dla danego serwisu lub kampanii, na warunkach wskazanych przez
MFA.

4. Brand-bidding (ptatne reklamy na frazy brandowe MFA i ich literéwki) jest zakazany, chyba ze

Umowa/Warunki Szczegdlne dopuszczaja to wyraznie.
17. Naduzycia (antyfraud) — katalog i skutki

1. Za Naduzycie uznaje si¢ w szczegdlnosci: (a) uzycie wlasnego Kodu Rabatowego przez Partnera,
(b) uzycie Kodu przez osoby/podmioty powiazane w celu uzyskania prowizji, (c) transakcje
fikcyjne, refund loops, naduzycia chargeback, sztuczny ruch (boty, click fraud), (d) publikacje
wprowadzajace w blad, w tym co do jurysdykcji, ryzyka, kosztow lub zasad Produktu, (e) naruszenia
zakazu brand-biddingu, jesli obowiazuje.

2. W razie Naduzycia MFA moze odmoéwi¢ naliczenia/zatwierdzenia prowizji, cofnaé
zatwierdzenie, wstrzymaé wyplaty, rozwigza¢ Umowe natychmiastowo oraz dochodzi¢

odszkodowania.
18. Tresci Partnera — oryginalnos$¢, legalno$c¢ i oznaczenia reklam

1. Partner zapewnia, ze tre$ci 1 materialy wykorzystywane w promocji sa oryginalne lub Partner
posiada odpowiednie prawa/licencije, a publikacje nie naruszaja praw osob trzecich (autorskich,
znakow, wizerunku, dobr osobistych).

2. Partner zobowigzuje si¢ oznaczaé tresci reklamowe/afiliacyjne w sposéb jednoznaczny oraz
prowadzi¢ dzialania zgodnie z prawem i Wytycznymi Marketingowymi.

19. Jurysdykcje i ograniczenia terytorialne

1. Partner prowadzi promocj¢ z poszanowaniem ograniczen jurysdykcyjnych MFA.
2. Partner informuje swoich Klientéw, iz sa zobowiazani do przestrzegania OWU/regulaminéw
produktowych MFA, w tym dotyczacych krajow wylaczonych.
3. Partner nie bedzie aktywnie targetowac krajow zabronionych (np. ustawienia PPC, komunikaty
kierowane do tych krajow), o ile pozostaje to w zakresie kontroli Partnera.
4. Szczegdlowe ograniczenia jurysdykcyjne wynikaja z Regulaminu Swiadczenia ustug dostepnego
pod adresem mfatraders.com.

20. Rozliczenia — zasady ogdlne

e Okres rozliczeniowy: 30 dni

e Termin wyplat: 7 dni — pod warunkiem pozytywnego ukoficzenia przez Partnera
procedury KYC/AML i dostarczeniu wszystkich wymaganych przez MFA dokumentéw

e Prog wyplaty: 50 USD.

e Waluta i kursy: USD — lub inna ustalona zgodnie z pkt. 12 niniejszego Regulaminu

-
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21. Czas trwania, wypowiedzenie i rozwigzanie

1. Umowa jest zawierana na czas nieokreslony, chyba ze Umowa Indywidualna stanowi inaczej.

2. Kazda ze Stron moze wypowiedzie¢ Umowe z zachowaniem 1 miesigca okresu wypowiedzenia
ze skutkiem na koniec miesiaca kalendarzowego.

3. MFA moze rozwiaza¢ Umowe ze skutkiem natychmiastowym w razie: Naduzycia, razacego
naruszenia Regulaminu/Umowy, natuszenia praw osob trzecich, naruszen jurysdykcyjnych,
podszywania si¢, kryptoreklamy, brand-biddingu (jesli zakazany), dziatan niezgodnych z prawem
lub zagrazajacych reputacji MFA.

4. Niezaleznie od powyzszego, MFA moze rozwiaza¢ Umowe natychmiastowo z waznych
przyczyn.

22. Zmiana Regulaminu
1. MFA moze zmieni¢ Regulamin z waznych przyczyn (zmiana prawa, bezpieczenstwo, zmiany
operacyjne, przeciwdzialanie naduzyciom, zmiana oferty).
2. Informacja o zmianie zostanie przekazana Partnerom przez e-mail lub panel z wyprzedzeniem 7
dni kalendarzowych, chyba Ze zmiana jest konieczna natychmiast z przyczyn bezpieczenstwa lub
antyfraud.
3. Transakcje dokonane przed wejSciem w Zycie zmiany rozlicza si¢ wedlug zasad z daty zakupu,
chyba Ze zmiana dotyczy przeciwdzialania Naduzyciom lub wynika z bezwzglednie obowiazujacych
przepisOw prawa.
4. Postanowienie powyzsze dotyczy w szczegdlnosci zmian Warunkéw Standardowych
(standardowych stawek prowizji 1 rabatéw), z zastrzezeniem zmian koniecznych dla
przeciwdziatania Naduzyciom lub wynikajacych z bezwzglednie obowiazujacych przepiséw prawa

23. Postanowienia koncowe
1. Prawem wlasciwym dla rozstrzygania sporow powstalych w oparciu o niniejszy regulamin jest
prawo polskie.
2. Spory z Partnerami B2B rozstrzyga sad wiasciwy dla siedziby MFA.
3. Spory z Partnerami bedacymi Osobami Fizycznymi rozstrzyga sad wlasciwy wedlug przepiséw
ogolnych.
4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem zastosowanie maja Umowa
Indywidualna (jezeli dotyczy) i przepisy prawa polskiego.
5. Zalaczniki stanowiace integralna cz¢$¢ Regulaminu: Zalacznik nr 1 — Wytyczne Marketingowe
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ZAYACZNIKNR 1
WYTYCZNE MARKETINGOWE DLA AFILIANTOW

Niniejszy dokument (,,Wytyczne”) stanowi praktyczny przewodnik dla Afiliantéw Programu
Afiliacyjnego organizowanego przez My Funding Account Prosta Spotka Akcyjna z siedziba w
Katowicach przy Al. W. Korfantego 138A, 40-156 Katowice, wpisana do rejestru Krajowego
Rejestru Sadowego przez Sad Rejonowy Katowice-Wschod, Wydzial VIII Gospodarczy KRS pod
numerem KRS: 0001023771, NIP: 63430213006, o kapitale akcyjnym w wysokosci 2 060 948,00 zt
(,MFA”). Wytyczne majq na celu ograniczenie ryzyk prawnych, reputacyjnych oraz compliance
zwigzanych z promocja produktéw proptradingowych (w szczegdlnosci: ,,MFA Challenge” 1,,MFA
Instant”).

Wytyczne sa zgodne z dobrymi praktykami transparentnego influencer marketingu (w tym
rekomendacjami dotyczacymi oznaczania tresci reklamowych i unikania kryptoreklamy).
Obowigzuja ltacznie z Regulaminem Programu Afiliacyjnego oraz Umowa/Warunkami
Szczegélnymi/Umowa  Indywidualna. W razie sprzecznosci —  pierwszedstwo ma
Umowa/Regulamin.

1. Zasady absolutnie obowigzujace

Ponizsze zasady obowiazujq zawsze 1 w kazdym kanale. Naruszenie moze skutkowac
wstrzymaniem prowizji, odmowa wyplaty, korekta, rozwigzaniem umowy oraz innymi
konsekwencjami przewidzianymi w Umowie/Regulaminie/ Umowie Indywidualnej.

e Zakaz udzielania porad inwestycyjnych, finansowych lub ,,sygnaléw” transakcyjnych (w
tym: rekomendacji kupna/sprzedazy instrumentéw, strategii pod konkretna osobe,
wskazywania wej$¢/wyjsc).

e Zakaz prezentowania Produktéw jako inwestycji gwarantujacej zysk lub jako produktu ,,bez
ryzyka”.

e Zakaz skladania gwarancji w imieniu MFA oraz sugerowania, ze wynik jest pewny (np. ,,na
pewno zdasz challenge”, ,,gwarantowane finansowanie”, ,,pewny payout”).

e Zakaz zachecania do obchodzenia zasad Produktéw, Regulaminu/OWU, zasad ryzyka,
limitéw lub ograniczen jurysdykcyjnych.

e Zakaz podszywania si¢ pod MFA (np. konta ,,official/support/admin”, falszywe strony,
falszywe ogloszenia, nieuprawnione uzycie logo).

e Zakaz wprowadzania w blad (réwniez przez zaniechanie) co do warunkéw Produktow,

kosztow, ryzyk, dostepnosci lub zasad kwalifikaciji prowizji.
e Zakaz tresci pornograficznych, seksualnych lub sugerujacych seks.
e Zakaz tresci brutalnych/okrutnych (gore) oraz promowania przemocy.
e Zakaz tresci rasistowskich, seksistowskich, ksenofobicznych lub mowy nienawisci.
e Zakaz tresci politycznie wrazliwych lub sugerujacych afiliacje polityczng MFA /Programu.
e Zakaz tredci religijnych w kontekscie promocji Produktéw.

e Zakaz tresci dotyczacych narkotykéw lub innych substancji kontrolowanych.
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2. Czego Afiliant nie moze mowic i robi¢

2.1. Zakazane sformufowania i obietnice (przyktady)

e Gwarantowany zysk”, ,pewne pieniadze”, ,bez ryzyka”, ,na 100% zdasz”,

»

mgwarantowane finansowanie/payout”.
e To jest najlepsza inwestycja”, ,,kup teraz, bo cena wzrosénie”, ,,rynek na pewno péjdzie w
gore/dot”.

e ,Zdam challenge za Ciebie”, ,,oferuj¢ copy-trading / zarzadzanie kontem” lub podobne

ustugi.

e Sugerowanie, ze MFA jest regulowana/licencjonowana w okreslony sposob, jesli nie
wynika to wprost z oficjalnych komunikatow MFA.

e Sugerowanie, ze wyniki historyczne gwarantuja przyszte wyniki (,,jesli ja zrobitem X, Ty tez
na pewno zrobisz X”).

2.2. Zakazane dziatania marketingowe

e Spam (masowe wiadomosci, komentarze, DM-y), cold mailing bez wymaganych zgdd,
kupowanie baz danych.

e Boty/click-fraud, sztuczne generowanie ruchu, falszywe konta, falszywe recenzje lub
ukryte rekomendacje.

e Nicoznaczone przekazy reklamowe (kryptoreklama) — w tym brak jasnego ujawnienia
wspotpracy/afiliacji.

e 'Tworzenie stron/landingéw sugerujacych, ze sa oficjalnymi stronami MFA lub
wprowadzajacych w biad co do relacji z MFA.

e Uzywanie materialéw osob trzecich bez licencji (muzyka, grafiki, wideo, znaki towarowe,
wizerunek).

e Komentowanie/atakowanie regulatoréw, tzadéw, organéw padstwowych w kontekscie
promocji MFA.

e Dyskredytowanie konkurencji w sposéb bezprawny (zniestawienie) lub prowadzacy do
roszczen (rekomendacja: komunikacja neutralna).

3. Oznaczanie tresci reklamowych (standard transparentnos$ci)

Jezeli publikacja zawiera kod rabatowy, link afiliacyjny lub w inny sposéb moze generowaé
korzy$¢ dla Afilianta (prowizje), matetial musi by¢ oznaczony jako reklama/material reklamowy.
Oznaczenie ma by¢ jednoznaczne, czytelne i zrozumiale dla odbiorcy.

3.1. Wymagane sfowa oznaczen (preferowane)
e REKLAMA” albo ,, MATERIAL REKLAMOWY” albo ,, MATERIAL
SPONSOROWANY”.
e Dopuszczalne uzupelnienie: ,,(afiliacja)” / ,,(wspotpraca afiliacyjna)” — ale nie zamiast
stowa ,,REKLLAMA”.
e Hashtagi typu ,,#wspolpraca”, ,,#partnerstwo” moga by¢ dodatkiem, ale nie powinny by¢
jedynym oznaczeniem.
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3.2. Widoczno$¢ i umiejscowienie oznaczenia
e Oznaczenie powinno znalez¢ si¢ na poczatku opisu lub w widocznym miejscu na ekranie
(tak, aby byto widoczne bez klikania ,,wi¢cej”).
e W materiatach wideo/Stories/Reels/Shorts oznaczenie musi by¢ czytelne (kontrast,
rozmiar) i utrzymane wystarczajaco diugo, aby dalo si¢ je odczytac.
¢ Nie ukrywaj oznaczenia w$rdd wielu hashtagdéw ani na koncu dlugiego opisu.
e Jedli material jest serig (np. kilka Stories), oznaczenie powinno pojawic¢ si¢ w kazdym

slajdzie/odcinku, gdzie wystepuje promocja/kod.

3.3. Narzedzia platform (np. ,,paid partnership”)
e Jezeli platforma udostepnia narzedzie oznaczania wspolpracy (,,paid partnership”,
,wspolpraca ptatna”), uzyj go — ale dodatkowo umies¢ jasne oznaczenie w tresci/opisie
(np. ,,REKLAMA”).
e Nie polegaj wylacznie na tagu platformy, jezeli oznaczenie nie jest wystarczajaco
widoczne dla odbiorcy.

4. Obowigzkowe ujawnienia i disclaimery
Optoécz oznaczenia ,,REKLAMA/MATERIAY, REKLAMOWY” Afiliant powinien stosowac
krotkie ujawnienie afiliacji oraz zastrzezenia o braku porad i o ryzyku (dopasowane do formatu).

Ponizej wzory do uzycia.

4.1. Ujawnienie afiliacji (krotki tekst)
e PL:, REKLAMA — wspolpraca afiliacyjna. Jesli uzyjesz mojego kodu/linku, moge
otrzymac prowizje.”

e EN: “AD - affiliate partnership. I may earn a commission if you use my code/link.”

4.2. Brak porad inwestycyjnych i ryzyko (zalecane)
e PL (krétko): ,,To nie jest porada inwestycyjna ani finansowa. Trading wiaze si¢ z
ryzykiem.”
e PL (pelniej): ,,Informacje maja charakter edukacyjny/marketingowy i nie stanowia porady
inwestycyjnej, finansowej ani prawnej. Trading wiaze si¢ z ryzykiem straty.”

e EN: “This is not investment, financial or legal advice. Trading involves risk.”

4.3. Zasada zgodnosci z dokumentami MFA

e PL: ,Aktualne warunki produktéw sprawdz na mfatraders.com w oficjalnych
dokumentach/OWU.”

e EN: “Check the official terms on mfatraders.com.”

5. Rodzaje wspoélpracy i jak je oznaczac (praktyczna tabela)
Zasada: jesli Afiliant otrzymuje jakakolwiek korzys¢ (pieniadze/prowizje, darmowy dostep, bonus,
prezent, rabat dla siebie) i publikuje tres¢ o Produkcie — nalezy oznaczy¢ to w sposob jednoznaczny.
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Afiliacja (kod/link = prowizja): ,, REKLAMA/MATERIAY. REKLAMOWY” +
disclosure afiliacji.

Wspotpraca platna (wynagrodzenie za publikacije): ,, REKLAMA/MATERIAL
SPONSOROWANY”.

Barter / darmowy dostep / prezent (jesli w zamian za publikacj¢ lub oczekiwany jest
material): ,REKLLAMA” + informacja ,,otrzymatem dostep/prezent”.
Autopromocja (promujesz wlasny biznes/produkt): ,,AUTOPROMOCJA” (lub
»REKLAMA — autopromocja”).

6. Dozwolone praktyki (Recommended)

Opisuj produkty rzetelnie i zgodnie z dokumentami MFA: co to jest Challenge/Instant,
jakie sa warunki i ryzyka.

Pokazuj do§wiadczenia w sposéb uczciwy: jesli pokazujesz wyniki, dodaj kontekst (czas,
warunki) 1 zastrzezenie, ze wyniki historyczne nie gwarantuja przysztych.

Uzywaj sformalizowanych nazw produktéw: ,,MFA Challenge”, ,,MFA Instant” oraz

aktualnych nazw promocji udostepnionych przez MFA.
Zachowuj neutralny ton wobec konkurencji/regulatoréw i unikaj spekulaciji prawnych.

Kieruj uzytkownikéw do oficjalnych zrédel MFA (strona, OWU, support).

7. Zasady dot. jurysdykcji i targetowania

Afiliant nie moze aktywnie targetowaé krajéw/jurysdykcji wylaczonych zgodnie z
OWU/tegulaminami produktowymi MFA.
Afiliant nie moze sugerowac¢ dostepnosci ustug w krajach wyltaczonych.

W razie watpliwosci — odeslij Klienta do oficjalnych dokumentéw MFA i wsparcia.

8. Kanaty, PPC, brand-bidding i agregatory kuponéw

8.1. PPC i brand-bidding

Domyslnie zakazane jest kierowanie platnych reklam na frazy brandowe zwiazane z MFA
(w tym literowki) oraz uzywanie oznaczen sugerujacych oficjalnosé.

Wyjatek jest mozliwy wylacznie po pisemnej zgodzie MFA i na warunkach okreslonych
przez MFA.

8.2. Agregatory kuponéw

Publikacja kodu w agregatorach kuponéw jest dozwolona wylacznie po uprzedniej
pisemnej zgodzie MFA (w tym e-mail).

MFA moze okresli¢ warunki publikaciji (np. format opisu, zakaz claiméw gwarantujacych
wyniki, zasady widocznosci disclaimeréw).
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9. Zasady uzywania znakow i materiatéw MFA (Brand & IP)
e Uzywaj wylacznie materialéw udostepnionych przez MFA lub takich, do ktérych masz
prawa/licencje.
e Nie rejestruj domen, profili ani nazw zawierajacych znaki MFA w sposéb sugerujacy
oficjalnos¢ (np. ,,mfa-support”, ,,mfatraders-official”).

e Nie modyfikuj logo/znakéw w sposéb mogacy wprowadza¢ w blad lub narusza¢ dobre
imie MFA.

10. Kontrola i korekty tresci (obowigzki reklamodawcy i Afilianta)
e MFA moze wymagac korekt, aby zapewni¢ zgodnos$¢ z prawem 1 Wytycznymi.
e MFA moze wymagac pre-akceptacji wybranych materialéw (np. reklam PPC, landing
pages, kreacji wideo).
e Brak odpowiedzi MFA nie oznacza zgody, chyba ze MFA wyraznie postanowi inaczej na
piSmie.
e MFA moze nakaza¢ usunigcie lub korekt¢ materialu w okreslonym terminie; Afiliant

zobowigzuje si¢ wykonaé polecenie niezwlocznie.

11. Konsekwencje naruszen
o Wstrzymanie zatwierdzania prowizji i/lub wyplat.
e Korekty i potracenia (np. chargeback, nienalezne prowizje).
¢ Odmowa naliczenia prowizji za transakcje powiazane z naruszeniem.
e Rozwigzanie Umowy w trybie natychmiastowym.

e Odpowiedzialno$¢ odszkodowawcza oraz obowiazek zabezpieczenia MFA, zgodnie z
Umowa.

12. Lista kontrolna dla Afilianta (Quick Checklist)
e Czy oznaczylem materiat jako ,, REKLAMA/MATERIAY. REKLAMOWY” i czy

oznaczenie jest widoczne bez rozwijania opisu?

e Czy dodalem disclosure afiliacji (kod/link = prowizja)?

e (Czy dodatem disclaimer o braku porad inwestycyjnych i o ryzyku?

e Czy nie obiecuj¢ zyskdéw ani ,,pewnego zdania”/finansowania?

e Czy opis Produktu jest zgodny z aktualnymi dokumentami MFA?

e (Czy nie targetuj¢ krajow wylaczonych?

e Czy nie stosuj¢ spamu/botow/ click-fraudu?

e (Czy nie uzywam brand-biddingu bez zgody MFA?

e (Czy mam prawa/licencje do wszystkich uzytych materialéw
(muzyka/grafika/wizerunek)?

W razie watpliwosci Afiliant powinien skontaktowac si¢ z MFA przed publikacjq materiatu.
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